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Temat pierwszy: O ,,sztuce” wyboru - miedzy pluralizmem metodologicznym a
wiernoscia jednej metodzie

W kontekscie badania mediéw, dylemat miedzy pluralizmem metodologicznym a
wiernoscig wybranej metodzie staje sie szczegdlnie istotny, poniewaz media jako obiekt
badan sg niezwykle ztozone, dynamiczne i wielowymiarowe. Wymaga to zastosowania
réoznych narzedzi analitycznych, a zarazem precyzyjnego podejscia do metodologii, by
moc uchwyci¢ wszystkie kluczowe aspekty wybranego zjawiska. W tym konteks$cie warto
rozwazy¢, jak obie te opcje metodologiczne — pluralizm metodologiczny vs wiernosé
jednej metodzie — mogg byé zastosowane w badaniach medidéw oraz jakie majg one
zalety i ograniczenia.

1. Pluralizm metodologiczny w badaniach mediow

Media to nie tylko komunikacja masowa, ale takze interakcje spoteczne, narracje,
kulturowe przekazy, technologie oraz towarzyszace im zjawiska polityczne, artystyczne i
ekonomiczne. Z tego powodu badania nad mediami wymagaja czesto holistycznego
podejscia, ktére jest w stanie uchwycié¢ te wieloptaszczyznowe, czesto dynamiczne, a
nawet efemeryczne zjawiska. Pluralizm metodologiczny w badaniach medidéw oznacza
zatem uzycie réznych narzedzi analitycznych w celu petniejszego zrozumienia
mechanizméw dziatania mediéw oraz wyjasniania, kontrolowania czy przewidywania
zachowan medialnych ich uzytkownikow.

a) Metody jakosciowe i ilosciowe

Badacze/badaczki mediéw czesto tgczg metody ilosciowe (np. analizy statystyczne,
badania opinii publicznej, analiza tresci) z metodami jakosciowymi (np. wywiady,
analiza narracji, badania etnograficzne). Przyktadem moze byé badanie wptywu mediéow
na spoteczenstwo/wybrane grupy spoteczne, w ktérym analizy statystyczne mogag
zbieraé dane na temat zasiegdw mediow, a jednoczes$nie wywiady z odbiorcami mediéow
mogg ukazad, jak postrzegajg oni te tresci i jakie majg przekonania czy postawy zwigzane
z konkretnymi mediami (np. gatunkami, formatami, aplikacjami, grami sieciowymi).

b) Wykorzystanie réznych perspektyw badawczych, czyli o naktadaniu
konceptualnych okularéw

Media sg obiektem zaréwno analiz krytycznych, ktére skupiajg sie na wtadzy,
ideologiach i dominujacych narracjach (np. teoria kultury czy teoria krytyczna), jak i
analiz empirycznych, ktére koncentrujg sie na badaniu rzeczywistych praktyk (np.
badania nad zachowaniami odbiorcéw, analiza tresci mediéw masowych). Pluralizm
metodologiczny pozwala na potgczenie tych réznych perspektyw w jednym badaniu.
Mozna bada¢ np. media nie tylko jako narzedzie komunikacyjne, ale takze ujmowac je
jako element/czynnik wptywajgcy na ksztattowanie sie okreslonych ideologii, tozsamosci
czy horm spotecznych.

c) Elastycznos¢é metodologiczna
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Z uwagi na roéznorodno$¢ medidw (np. telewizja, internet, prasa, media
spotecznosciowe), pluralizm metodologiczny pozwala badacz(klom na dopasowanie
metod do konkretnego medium. Przyktadem moze byé badanie roli mediéw
spotecznosciowych — w ktérym mozna zastosowaé analize tresci postéw, ale takze
badania etnograficzne (np. etnografia sieci) uzytkownikéw do tego, aby lepiej zrozumieg,
jak interakcje w mediach spotecznosciowych wptywajg na ksztattowanie opinii, relacji
spotecznych, nawykdw czy rytuatéw.

2. Wiernosé wybranej metodzie w badaniach mediéw

Z drugiej strony, wierno$¢é wybranej metodzie moze by¢ przydatna wtedy, gdy badania
(wybranych) mediéw majag na celu dogtebng analize jednego specyficznego aspektu ich
dziatania, np. badania wptywu konkretnego typu mediéw na opinie publiczng, co wymaga
precyzyjnego stosowania jednej, dobrze okreslonej i ,zakotwiczonej” teoretycznie
metody badawczej.

a) Badania eksperymentalne

Wiernos¢ jednej metodzie badawczej ma sens, gdy celem jest eksperymentalne
badanie wptywu mediéw na konkretne zachowania lub postawy spoteczne. Na przyktad,
badanie wptywu reklamy telewizyjnej na wybory konsumenckie moze opieraé sie na
Scisle kontrolowanych eksperymentach z kontrolg zmiennych, gdzie jedno medium (np.
telewizja) jest badane w izolacji. Takie podejscie zapewnia precyzje i wiarygodnosé
wynikéw, ale moze takze ograniczy¢ zakres analizy.

b) Analiza tresci

Wielu/e badaczy/badaczek mediéw decyduje sie na analize tresci jako metode
wiernosci jednej metodzie. W takim przypadku badacz/ka koncentruje sie na
systematycznym badaniu reprezentacji pewnych tematdéw lub zjawisk w mediach. Moze
to obejmowacd, np. badanie, jak czesto i w jakim konteks$cie przedstawiane sg kwestie
zwigzane z ptcig, rasg, czy polityka. Przeprowadzenie szczegbétowej analizy tresciw jednej
metodzie, np. przy uzyciu ram analitycznych z zakresu teorii komunikacji masowej, moze
pozwoli¢ na doktadne wyodrebnienie (powtarzajacych sie) wzorcéw i zaleznosci.

c) Badania opinii publicznej

Wiernos¢ jednej metodzie jest rowniez czesto stosowana w badaniach nad opinig
publiczng i preferencjami mediéw. Przyktadem jest stosowanie badan sondazowych i
kwestionariuszy, ktére pozwalajg uzyska¢ dane na temat tego, jak rézne grupy spoteczne
reagujg na konkretne media. Takie podejscie moze dostarczyé¢ jasnych, mierzalnych
wynikéw, jednak nie zawsze daje petny obraz wptywu mediéw na odbiorcow.

3. Dylemat wyboru metodologicznego w badaniach mediéw
Decyzja o zastosowaniu pluralizmu metodologicznego lub wiernosci jednej metodzie

zalezy od celu badania. Pluralizm metodologiczny w badaniach mediéw daje szerszy
obraz, umozliwia zrozumienie zjawisk w réznych kontekstach i pozwala na uchwycenie
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zmiennosci oraz wielowymiarowosci czy dynamiki mediéw. Jednak, wymaga on od
badaczy/badaczek duzej wszechstronnosci i umiejetnosci integracji wynikéw z réznych
podejsé.

Z kolei wiernos¢ jednej metodzie moze by¢ bardziej efektywna, gdy celem badania jest
szczegbtowa analiza wybranego aspektu medidéw, np. wptyw konkretnego medium na
opinie publiczng, czy tez analiza tresci konkretnego typu mediéw. Moze to prowadzi¢ do
gtebszego zrozumienia danego zjawiska, ale z ograniczeniem w zakresie uchwycenia
petnej dynamiki mediéw i ich wptywu na spoteczenistwo lub na konkretne grupy
spoteczne.

4. Podsumowanie

W badaniach mediéw, jak w wielu innych dziedzinach, wybdr metody badawczej ma
kluczowe znaczenie. Pluralizm metodologiczny pozwala na uchwycenie
wieloaspektowosci medidw i ich wptywu na spoteczenstwo, co jest szczegblnie wazne w
kontekscie ich szybko zmieniajgcego sie charakteru, jak w przypadku mediéw
spotecznosciowych czy internetu. Z kolei wierno$¢ jednej metodzie umozliwia gtebszg,
bardziej szczegétowag analize konkretnego zjawiska, np. analizy tresci medidéw
tradycyjnych czy eksperymentalnych badan wptywu mediéw na zachowania spoteczne.
W praktyce badania medidow czesto tgczg oba podejscia, co pozwala na uzyskanie
petniejszego obrazu i bardziej rzetelnych wynikow.



