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Temat czwarty: Metody indukcyjne i dedukcyjne. W strone medioznawstwa
stosowanego oraz wyzwan wspoétczesnej cywilizacji medialnej

Wspodtczesna cywilizacja medialna, zdominowana przez dynamiczny rozwdj technologii
komunikacyjnych, stawia przed badacz(k)ami oraz praktycz/kami komunikacji nowe
wyzwania i zadania. Z perspektywy medioznawstwa, ktére bada wptyw medidéw na
spoteczenstwo, kultury i jednostki, kluczowe staje sie zrozumienie sposobdéw analizy i
interpretaciji zjawisk medialnych. W tym kontekscie, metody badawcze, takie jak indukcja
i dedukcja, odgrywajg istotng role w rozwoju tego obszaru wiedzy. Istotna staje sie
refleksja nad tym, jak te metody sg stosowane w medioznawstwie, a takze jakie wyzwania
zwigzane z cywilizacjg medialng wymagajg nowych podejsé badawczych.

1. Metody indukcyjne i dedukcyjne: definicje i réznice
a) Metoda indukcyjna

Indukcja to proces wnioskowania ogélnych prawd lub zasad na podstawie obserwacji
konkretnych przypadkéw. Badacz(ka) przyjmuje dane szczegétowe, a nastepnie wycigga
z nich ogélne wnioski. Jest to metoda, ktdra polega na przejsciu od szczegdtu do ogotu.

W kontekscie medioznawstwa stosowanego metoda indukcyjna moze obejmowac:

¢ Analizowanie konkretnych zjawisk medialnych (np. konkretne kampanie
reklamowe, sposdb prezentacji informacji w mediach spotecznosciowych,
reakcje widzéw na okreslone programy telewizyjne) i na tej podstawie
formutowanie ogélnych wnioskéw o rolach, jakg media petnig w spoteczenstwie.

e Przeprowadzanie badanin jakosciowych takich jak analiza tresci medidw,
etnografia mediow (np. badanie uzytkownikéw medidw spotecznosciowych wich
naturalnym srodowisku) lub wywiady z uczestnikami zycia medialnego.

Indukcja w medioznawstwie jest czesto stosowana do zrozumienia nowych,
pojawiajgcych sie zjawisk, ktére mogg byé¢ trudne do przewidzenia na podstawie
istniejgcych teorii lub wczes$niejszych badan.

b) Metoda dedukcyjna

Dedukcja, w przeciwienistwie do indukcji, to proces wnioskowania, w ktérym wychodzimy
od ogélnych zatozen lub teorii, by na ich podstawie uzyskaé¢ wnioski dotyczgce
konkretnych przypadkdéw. Dedukcja ma charakter bardziej teoretyczny, weryfikuje
istniejgce hipotezy i sprawdza ich zastosowanie w praktyce.

W medioznawstwie dedukcja moze polegaé na:

¢ Testowaniu teorii medialnych poprzez badania empiryczne. Na przyktad,
badanie skutkéw wptywu mediéw na ksztattowanie opinii publicznej w Swietle
teorii ,agenda-setting” (teoria ustalania porzadku dnia), gdzie badacze/badaczki
przyjmujg teoretyczne zatozenia o roli medidw w ksztattowaniu postaw i
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przekonan spotecznych, a nastepnie weryfikujg je na przyktadzie konkretnych
wydarzen medialnych.

Badaniach eksperymentalnych, ktére moga testowaé¢ wptyw zmiennych
medialnych (np. forma przekazu, techniki narracyjne) na konkretne zachowania
odbiorcow.

Dedukcja jest przydatna, gdy badaczki/badacze chcg potwierdzi¢ istniejace teorie lub
sprawdzi¢ ich zastosowanie w nowych kontekstach medialnych.

2. Metody indukcyjne i dedukcyjne w medioznawstwie stosowanym

Medioznawstwo stosowane to obszar badan, ktéry nie tylko analizuje teoretyczne
aspekty medidw, ale takze poszukuje praktycznych rozwigzan dla aktualnych problemow
zwigzanych z ich funkcjonowaniem w spoteczenstwie. W tym konteks$cie, zaréwno
metody indukcyjne, jak i dedukcyjne majg swoje zastosowanie.

a) Indukcja w medioznawstwie stosowanym

Badania na poziomie praktyk medialnych: Metoda indukcyjna jest stosowana
do odkrywania nowych trendéw w mediach, takich jak wykorzystanie nowych
technologii w tworzeniu tresci medialnych (np. sztuczna inteligencja w
dziennikarstwie, tworzenie tresci przez uzytkownikdéw). Na podstawie analizy
konkretnego przypadku (np. viralnych kampanii na TikToku) mozna wyciggnaé
whnioski dotyczgce ogélnych mechanizméw, ktére rzadza rozprzestrzenianiem sie
informacji w sieci.

Przyktady badan przypadkéw: Analiza konkretnych wydarzen medialnych (np.
kryzysdw wizerunkowych firm w mediach spotecznosciowych) w celu okreslenia,
jak media wptywajg na opinie publiczng i jakie strategie komunikacyjne s3g
najskuteczniejsze.

b) Dedukcja w medioznawstwie stosowanym

Testowanie hipotez w obliczu rzeczywistych probleméw: Dedukcja jest
przydatna w medioznawstwie stosowanym, gdy badacze/badaczki przyjmuja
okreslong teorie (np. teorie medidéw jako narzedzia manipulacji) i testujg jej
zastosowanie w praktyce, badajac konkretne przypadki, jak np. wptyw
politycznych wiadomosci w mediach na wyniki wyboréw.

Zastosowanie w marketingu i komunikacji kryzysowej: Dedukcja moze by¢
rowniez stosowana do oceny skutecznos$ci réznorodnych strategii
komunikacyjnych w okreslonych kontekstach, np. jak marki moga wykorzystacé
media spotecznosciowe do zarzgdzania kryzysami PR-owymi, opierajgc sie na
ogélnych teoriach skutecznej komunikaciji.

3. Wyzwania wspoétczesnej cywilizacji medialnej w kontekscie metod badawczych

a) Przemiany technologiczne i cyfryzacja mediéw
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Wspodtczesna cywilizacja medialna jest zdominowana przez internet, media
spotecznosciowe, sztuczng inteligencje, algorytmy i big data. Zmiany te wprowadzajg
nowe wyzwania badawcze, szczegdlnie w kontekscie badania sposobu, w jaki media
wptywajg na spoteczenstwo. Tradycyjne metody indukcyjne i dedukcyjne moga wymagac
modyfikacji w Swietle tych zmian. Na przyktad, analiza duzych zbioréw danych (big data)
w celu zrozumienia trendéw medialnych stawia nowe wyzwania przed metodologia
badawcza.

b) Zjawisko dezinformaciji i fake news

Przemiany medialne w erze cyfrowej, ktére prowadzg do masowego rozpowszechniania
informacji, takze w postaci dezinformacji i fake news, wymagajg nowych podejs¢
badawczych. Metody badawcze, takie jak analiza tresci i weryfikacja Zzrédet informaciji,
mogg by¢ stosowane zaréwno indukcyjnie, jak i dedukcyjnie, by zrozumie¢ mechanizmy
rozpowszechniania nieprawdziwych informacji oraz skale i zakres ich realnego wptywu
na opinie publiczna.

c) Media jako narzedzie ksztattowania tozsamosci

W dobie mediéw spotecznosciowych, gdzie jednostki i grupy budujg swoje tozsamosci
online, istnieje potrzeba analizy medidéw jako przestrzeni ksztattowania tozsamosci. To
zagadnienie mozna bada¢ zaréwno indukcyjnie (np. poprzez analize postéw na
platformach spotecznosciowych) oraz dedukcyjnie (np. na podstawie teorii tozsamosci
w mediach).

4. Podsumowanie

Metody indukcyjne i dedukcyjne stanowig fundamenty badawcze medioznawstwa,
oferujac rézne podejscia do analizy zjawisk medialnych. W kontekscie medioznawstwa
stosowanego, gdzie celem jest nie tylko zrozumienie medidw, ale takze zastosowanie tej
wiedzy w praktyce, obie metody odgrywaja kluczowa role w badaniu nowoczesnych
wyzwan cywilizacji medialnej. Wspodtczesne technologie, dezinformacja, czy zmiany w
strukturze tozsamosci spotecznej w erze medidw spotecznosciowych, stanowig obszary,
w ktérych zaréwno indukcja, jak i dedukcja majg zastosowanie do badan naukowych i
praktycznych rozwigzan.



